
שלום ליאור!

הקהל שלכם הוא אדם אחד. כתבו לאותו אדם  - אן הנדלי

היום אנחנו עולים לזום בשעה 20:00. בו אסביר על רוב הפיצ'רים שיש בתוך לקסה.
 

לקסה עוזרת לבעלי עסקים לקדם אורגנית את את האתר שלהם - בעצמם.
ממש עוזרת אישית )אנחנו לא שוביניסטים, ידוע שרוב הנשים יותר טובות בלעשות כמה דברים

במקביל(.
 

.AI-עוזרת לכם טכנית שיווקית ואסטרטגית, לשים את האתר שלכם בתוצאות בגוגל ובמנועי ה
איפה שהלקוחות שלכם מחפשים אתכם ומגיעים אולי למתחרים שלכם...

 
במפגשי הזום שאנחנו מקיימים מעת לעת, אנו עוזרים לכם לחשוב כמו מקדמי האתרים. כך שכל

בעל עסק, לא משנה מה הרמה הטכנית והמקצועית שלו, אם ישקיע בלימוד - יבין!
 

יש לנו גם כמובן את קבוצת הוואטסאפ, בו אתם מוזמנים לשאול שאלות, אותנו ואת אנשי
המקצוע הנוספים שנמצאים שם.

 
אבל הזום היום יהיה כולו על - איך לקסה יכולה לעזור לכם בקידום האורגני של האתר שלכם.

 
אנו ניפגש כאמור היום בשעה 20:00. אל תדאגו אנחנו נסיים לפני המשחקים המאוד מאוד מאוד

מרתקים, של שוויץ מול קנדה ובוסניה והרצגובינה מול קטאר �🨁�.
 

מי שזו הפעם הראשונה שהוא מקבל את הניוזלטר של לקסה, אז לא סיימנו כאן - שימשיך לגלול
....SEO/GEO-למטה, כי אנחנו תמיד מביאים נושאים סופר מעניינים ומרתקים בתחום ה

 
שווה להדפיס ולקרוא. אם יש לכם כל שאלה, אתם מוזמנים להגיב כאן במייל ואחזור אליכם.

 
אני מחכה לכם היום בשעה 20:00, ליאור.

�� הרשמה למפגשים הקרובים שלנו:

יוני

24
איך לקדם את האתר שלכם בגוגל בעצמכם - עם לקסה

🕐 20:00 - 21:30

הרשמה מוקדמת לזום

יולי

07
קניית קישורים ל-SEO בשנת 2026

🕐 19:00 - 20:00

הרשמה מוקדמת לזום

�� תקבלו תזכורת אוטומטית לפני כל אירוע

https://www.lexa.co.il/
https://www.lexa.co.il/
https://chat.whatsapp.com/I0Mp9YUraOp5Dgdv9scxuo
https://us06web.zoom.us/meeting/register/PP8B_m1mRXiuc24rz5u3GA
https://us06web.zoom.us/meeting/register/TI5P-0QwSfSqWkBPSnqkRQ


למי אתם בעצם כותבים?

רוב האנשים שמקדמים את האתר שלהם לבד מגיעים בסוף לאותו מקום. בודקים מילות

מפתח. מסדרים כותרות. מוסיפים תיאורים, תגיות, סכמה. כל פעם שכותבים פסקה, איזה

קול קטן בראש שואל "רגע, גוגל תאהב את זה?".

ואז יום אחד אתם קוראים את עמוד הבית של עצמכם, ומשהו מרגיש קצת קר. נכון, הכל

מסודר. כל המילים במקום. אבל זה כבר לא נשמע כמוכם. זה נשמע כמו טקסט שנכתב

כדי לרצות מישהו, רק שהמישהו הזה הוא לא בן אדם.

זו לא אשמתכם. ככה הרבה שמעו: תכתבו לגוגל, תרצו את האלגוריתם,
תדאגו שהרובוט יבין אתכם.

אני אומר לכם את זה כמי שעשר שנים ליווה עסקים קטנים, וחזר על אותו מנטרה שוב

ושוב. עד שיום אחד תפסתי את עצמי באמצע גלישה רגילה לגמרי. חיפשתי בעל מקצוע,

נכנסתי לאתר שדורג ראשון, ואחרי שלוש שניות סגרתי אותו. לא כי הוא היה לא מקצועי.

כי הוא היה משעמם. קר. הרגיש כאילו אף אחד לא באמת עומד מאחוריו.

פתחתי את האתר הבא ברשימה ובחרתי בו. הוא היה מדורג נמוך יותר. אבל הוא דיבר

אליי כמו בן אדם, אז התקשרתי אליו.

ושם נפל לי האסימון. כל השנים האלה דיברתי לרובוט, ושכחתי דבר פשוט: הרובוט לא

קונה כלום. מי שגולש זה בן אדם. מי שמתלבט זה בן אדם. ומי שמחליט בסוף להוציא את

הארנק, או להרים טלפון, זה תמיד בן אדם.

השבוע אני רוצה לספר לכם מי הקהל האמיתי שלכם. ולמה דווקא ככל שאתם
מקדמים נכון יותר למכונה, אתם צריכים להישמע יותר אנושיים, לא פחות.

המכונה היא לא הקהל. היא השדכן

יש פה אי הבנה ששווה לתקן, כי היא משנה את כל הדרך שבה אתם כותבים. אנחנו נוטים

לחשוב שגוגל "קוראת" את הדף שלנו ומחליטה אם הוא טוב. אבל זה לא בדיוק מה



שקורה. גוגל לא באמת מבינה את התוכן שלכם כמו שבן אדם מבין אותו. מה שהיא עושה

הרבה יותר חכם מזה: היא צופה איך בני אדם מתנהגים אחרי שהם נכנסים אליכם.

נשארו אצלכם וקראו? זה סימן טוב. חזרו מיד לתוצאות החיפוש כדי לנסות אתר אחר?

סימן רע. מצאו אצלכם בדיוק מה שחיפשו והפסיקו לחפש? זה האות הכי חזק שיש.

במילים פשוטות, גוגל שמה לב אם הקליק אליכם היה קליק מרוצה, או קליק שמסתיים

בכך שמישהו ברח.

זה לא ניחוש שלי. במשפט גדול שהתנהל נגד גוגל, אחד מבכירי החיפוש שלה נשבע

תחת חקירה שיש מערכת שמסתכלת על קליקים אמיתיים של אנשים לאורך יותר משנה,

וקבע שזו אחת ממערכות הדירוג החשובות שיש להם. כשדלף תיעוד פנימי של גוגל, מצאו

שם בשחור על גבי לבן שמות של אותות כמו "קליק טוב" ו"קליק רע". גוגל שנים אמרה

שזה לא קיים. מסתבר שזה לא רק קיים, זה בלב העניין.

וזה משנה הכל:
גם כשאתם מקדמים "לרובוט", הרובוט בעצם בודק אם בן אדם מרוצה

מכם.

תחשבו על זה ככה. המכונה היא לא הלקוח שלכם. היא השדכן. היא לא קונה מכם כלום,

לא אכפת לה מהשירות שלכם, היא בכלל לא בתמונה ברגע ההחלטה. כל התפקיד שלה

הוא לנחש לאיזה עמוד בן אדם יהיה הכי מרוצה, ולחבר אותם. וככל שהמערכת

משתכללת, היא פשוט נעשית טובה יותר במדידת שביעות הרצון של אותו בן אדם.

אז עמוד שכתוב "מושלם לגוגל" אבל יוצא קר, מבולבל או גנרי, יפסיד בסוף לעמוד

שמדבר ברור ופוגע בול במה שהאדם חיפש. כי המדידה האחרונה, זאת שקובעת, היא לא

כמה מילות מפתח שתלתם. היא איך התנהג הבן אדם שנחת אצלכם.

וזו בשורה טובה. זה אומר שאתם לא צריכים לבחור בין "לרצות את גוגל"
ל"לדבר לאנשים". זה אותו דבר. תרצו את האדם, וריציתם את המכונה.



אותו עמוד בדיוק. שני קהלים שונים.

בואו נראה את זה על דוגמה אמיתית. נניח מאמנת כושר אישית שעובדת באזור רעננה.

כל הלקוחות שלה גרים לידה, מגיעים אליה פיזית, ובוחרים אותה כי הם סומכים עליה. יש

לה עמוד "אימון אישי" באתר. הנה שתי גרסאות שלו.

הגרסה שנכתבה לגוגל:

אימון אישי ברעננה - אימון כושר מקצועי

ברוכים הבאים. אנו מציעים שירותי אימון אישי ברעננה ברמה הגבוהה ביותר. צוות

המאמנים המקצועי שלנו מתמחה באימון כושר אישי, ירידה במשקל ובניית מסת שריר. אנו
מחויבים למקצועיות, לאיכות ולשירות אישי. אימון אישי הוא הדרך הטובה ביותר להשגת

מטרות הכושר שלכם. צרו קשר לקבלת הצעת מחיר.

תקראו את זה שוב. אין שם אף מילה לא נכונה. הכל "מקצועי". אבל זה יכול להיות של כל

מאמנת בארץ. תורידו את השם, ואי אפשר לדעת אם מדובר ברעננה או בבאר שבע,

באישה אחת או בחברה. אין שם אדם. אין שם ניסיון. אין סיבה אחת אמיתית לבחור דווקא

בה.

אותו עמוד, שנכתב לבן אדם:

אימון אישי ברעננה - אם כבר ניסית והפסקת, זה בשבילך



קוראים לי איילת, ואני מאמנת מרעננה כבר שמונה שנים. רוב מי שמגיע אליי כבר ניסה

חדר כושר פעם-פעמיים, שילם מנוי שלם, והפסיק אחרי חודש. זה לא כי לא רציתם. זה כי
אף אחד לא בנה לכם תוכנית שמתאימה לחיים האמיתיים שלכם.

אז ככה זה עובד אצלי: פגישת היכרות ראשונה בלי תשלום, נשב נדבר על מה שאתם רוצים

ומה שכבר לא הצליח. אחרי זה אני בונה תוכנית, ונפגשים פעמיים בשבוע אצלי בסטודיו
בקריית גנים. אימון של 45 דקות עולה 180 שקל, ואני אומרת לכם את המחיר מראש, בלי

הפתעות.

מירב, לקוחה שלי כבר שנתיים: "הגעתי אחרי לידה שנייה בטוחה שאין לי סיכוי. איילת לא

לחצה, פשוט הלכנו צעד-צעד. היום אני מתאמנת בכיף ולא מאמינה שזו אני."

וזה לא רק תחושה. מחקרים מצאו שאדם מגבש רושם ראשוני על עמוד תוך פחות

מעשירית השנייה, והעיצוב והניסוח הם הגורם הראשון שעליו הוא שופט אם להישאר או
לברוח. כלומר ההחלטה אם העמוד "קר" או "מדבר אליי" נופלת עוד לפני שקראו משפט

שלם.

מה בדיוק השתנה, ולמה זה עובד על שני הקהלים בבת אחת

יש שם בן אדם. "קוראים לי איילת, שמונה שנים ברעננה." מולכם עומד מישהו אמיתי, לא
"צוות". זה מה שבונה אמון אצל הקורא, וזה בדיוק מה שגוגל מחפשת כשהיא בודקת אם יש

מאחורי הדף ניסיון אמיתי.

היא מדברת על הכאב, לא על עצמה. "ניסית, שילמת, הפסקת אחרי חודש." הקורא קורא
את זה ומרגיש "היא מבינה אותי". זה הרגע שבו הוא מפסיק לגלוש וממשיך לקרוא.

היא עונה על השאלות המודאגות. כמה זה עולה? איפה זה? מה קורה בפגישה הראשונה?
במקום "צרו קשר להצעת מחיר", היא מורידה את הפחד שמונע מאנשים להרים טלפון.

יש שם דוגמה אמיתית עם שם. מירב, אחרי לידה שנייה. זה ספציפי, וספציפי אי אפשר
לזייף. גם הקורא וגם המכונה יודעים להבחין בין סיפור אמיתי לבין "אנו מחויבים לאיכות".

שימו לב למה שלא קרה כאן: איילת לא ויתרה על שום דבר טכני. השם של העיר
עדיין שם, השירות עדיין ברור. היא פשוט הוסיפה את מה שחסר, את עצמה. וזה

בדיוק העמוד שאדם נשאר בו יותר זמן, וגם העמוד שגוגל נוטה להחזיק גבוה
לאורך זמן.



"אבל עכשיו ה-AI עונה במקומי. אז מה זה משנה?"

זו השאלה שאני שומע הכי הרבה בחודשים האחרונים. אנשים פותחים את גוגל ומקבלים

תשובה מוכנה של AI בראש העמוד, או הולכים ישר ל-ChatGPT ושואלים אותו.

והתחושה היא: "אם המכונה כבר עונה במקומי, נגמר הסיפור. אף אחד לא יגיע אליי

בכלל."

אז בואו נסתכל על המספרים, כי הם מספרים סיפור אחר. כשמופיעה תשובת AI בראש

החיפוש, רק כאחוז אחד מהאנשים לוחצים על אחד הקישורים שה-AI מציג. אחוז אחד.

נשמע כמו אסון, נכון?

רק שאחוז אחד של קליקים זה לא תשעים ותשעה אחוז שאיבדתם. זה אומר שרוב

ההשפעה פשוט עברה ממקום אחד למקום אחר. לא מהקליק עכשיו, אלא אל מה שנשאר

בראש של האדם לפעם הבאה.

ההחלטה לא נעלמה. היא פשוט עברה לתוך הראש של האדם, ופחות דרך
קליק על קישור.

,AI מחקר שעקב אחרי גולשים אמיתיים מצא משהו מרתק: כשמותג מופיע בתשובת

אנשים מגיעים אליו אחר כך הרבה יותר, אבל לא דרך הקישור ב-AI. הם קוראים את

התשובה, השם נתקע להם בראש, ואז כעבור יום-יומיים הם מחפשים אותו בשמו בגוגל,

או מקלידים את הכתובת ישר. רובם המוחלט הגיעו דרך חיפוש מאוחר של השם, לא דרך

הלחיצה המיידית.

זה בדיוק כמו שלט טוב בכביש. אף אחד לא עוצר בצד הדרך באמצע השלט. אבל השם

נכנס, וכשמגיע הרגע לבחור, הוא צף. ה-AI הפך לשלט הזה, הוא חושף אתכם, אבל

ההחלטה צצה מאוחר יותר, אצל בן אדם.

ויש לזה הוכחה יפה. במחקר שבדק אנשים שחיפשו נותן שירות דרך AI, רק כרבע מהם
הרגישו מוכנים להחליט על סמך תשובת ה-AI לבד. הרוב פתחו כמה אתרים ובדקו

בעצמם לפני שהחליטו. ה-AI בנה להם רשימה קצרה, אבל הם בחרו לבד.

תחשבו על זה כמו שלוש שכבות, ורק האחרונה מכריעה



שכבה ראשונה, להיכנס לאינדקס. שגוגל בכלל תכיר אתכם. זה הצד הטכני, וזה
תנאי כניסה למשחק.

שכבה שנייה, להיכנס לתשובה. שכשה-AI עונה בתחום שלכם, השם שלכם יופיע
שם. גם זה עבודה, וגם זה חשוב.

שכבה שלישית, להיכנס ללב. שכשהאדם רואה את השם שלכם, הוא ירגיש שאתם
אמינים, רלוונטיים, שווים בדיקה. וזה כבר לא עניין של אלגוריתם. זה עניין של בן

אדם.

שתי השכבות הראשונות שייכות למכונה. השלישית, המכריעה, שייכת לאדם. ואם השם

שלכם מופיע בתשובת AI אבל לא אומר כלום, לא נשמע אמין, לא מתחבר לכלום, האדם

פשוט ימשיך הלאה, ישאל שוב, או יבחר שם אחר שהוא כבר מכיר.

גם במשטח הכי "רובוטי" שיש, מי שמחליט אם לזכור אתכם, לחפש אתכם שוב,
או להתעלם, הוא בן אדם. זה לא משתנה. זה רק נעשה יותר חשוב.

מה קורה כשמתאהבים בכלי ושוכחים את הקורא

עכשיו אני חייב לעצור ולהזהיר מפני מלכודת, כי היא מפתה במיוחד דווקא לעסקים

קטנים. ההבטחה נשמעת מושלמת: נלחץ על כפתור, ה-AI ייצר לנו מאה עמודים, ונכבוש

את גוגל בלי לשלם לכותב תוכן. סוף סוף אפשר להתחרות בגדולים.

בשנתיים האחרונות ראינו את זה קורה בענק. הרשת הוצפה בתוכן AI גנרי, עד כדי כך

שבבדיקה אחת נמצא שיותר משלושה רבעים מהעמודים החדשים ברשת כוללים תוכן

שנכתב בעזרת AI. כל כך הרבה זבל, שנתנו לזה שם. קוראים לזה "AI slop", והוא אפילו

נבחר לאחת ממילות השנה ב-2025. עמודים שנראים בסדר גמור על פניהם, אבל לא

מוסיפים שום דבר חדש, חוזרים על אותם משפטים, ולא עונים באמת על השאלה

האנושית של מי שקורא.

והנה מה שקרה לעסקים שהלכו על זה בגדול. גוגל הריצה במרץ 2024 עדכון שכוון בדיוק

לתופעה הזו, ייצור המוני של תוכן דל שמטרתו לתמרן דירוגים. אתרים שבנו עליו את כל

האסטרטגיה איבדו תנועה. מעקב של חוקרים תיעד מאות אתרים שהוסרו לגמרי

מהחיפוש, וכמה מהם נפלו ממיליוני ביקורים בחודש לאפס כמעט בן לילה.



והכי חשוב: מספיק שחלק גדול מהאתר שלכם מוגדר "לא מועיל", וזה גורר
למטה גם את העמודים הטובים. עמוד אחד מצוין יכול להישחק בגלל מאה

עמודים ריקים שייצרתם לידו.

המלכודת הקלאסית של עסק מקומי נראית ככה: מייצרים מאות עמודים כמעט זהים מסוג

"מאמן כושר ברעננה", "מאמן כושר בכפר סבא", "מאמן כושר בהוד השרון". אותו טקסט

בדיוק, רק שם העיר מתחלף. זה נראה כמו כיסוי של כל האזור. בפועל זה נראה למכונה,

ולאדם, בדיוק כמו מה שזה: ייצור סדרתי בלי נשמה.

אבל רגע, חשוב שלא תבינו אותי לא נכון. הבעיה היא לא ה-AI. אני משתמש בו כל יום,

וגם אתם צריכים. גוגל עצמה אמרה את זה במפורש שוב ושוב: היא לא נגד תוכן שנכתב

בעזרת AI. היא נגד תוכן דל וגנרי שמיוצר בהמוניו כדי לתמרן את הדירוג, בלי שאף בן

אדם חשב, ערך, או הוסיף ערך אמיתי. זה לא משנה אם כתב את זה AI או כותב זול. מה

שמשנה זה אם זה עוזר לבן אדם.

AI הוא טורבו, לא טייס אוטומטי.

כשהוא מאיץ אתכם ואתם מוסיפים את השכבה האנושית, הוא מנוע צמיחה. כשנותנים
לו לכתוב לבד ומפסיקים לחשוב על הקורא, הוא הופך לכלי הרס שקט של הדומיין.

ברגע שהופכים את הרובוט ללקוח העיקרי ושוכחים שהאדם הוא זה שקורא,
מתלבט ובוחר, מאבדים את שניהם. גם את האדם, וגם את המכונה שמודדת

אותו.



אז איך כותבים לאדם? )בלי לזנוח את המכונה(

עד עכשיו דיברנו על תפיסה. עכשיו בואו נרד לקרקע. כי "תכתבו לאנשים" נשמע יפה,

אבל מה זה אומר בפועל כשאתם יושבים מול עמוד ריק? הנה ארבעה דברים קונקרטיים,

וכל אחד מהם עובד על האדם ועל המכונה בו זמנית, כי כבר הבנו שזה אותו דבר.

1. תגידו את העיקר במשפט הראשון

אנשים לא קוראים עמוד, הם סורקים אותו. מחקרים מראים שגולש ממוצע קורא רק
כחמישית עד רבע מהמילים בעמוד. אז אל תפתחו ב"ברוכים הבאים לאתר שלנו". תגידו

מיד למי זה ומה הם מקבלים.

איך זה נראה: במקום "אנו מתמחים בייעוץ" - "אם פתחתם עסק בשנה האחרונה ואתם
אבודים עם המע"מ, הגעתם למקום הנכון."

2. תכניסו את עצמכם לעמוד

הדבר היחיד ש-AI לא יכול לזייף הוא הניסיון שלכם. אתם יושבים על שנים של סיפורים,
מקרים, טעויות שלמדתם מהן. זה בדיוק מה שגם הקורא וגם גוגל מחפשים. אז כתבו

בגוף ראשון, ספרו מה עשיתם בפועל.

איך זה נראה: "בשבע שנים שאני עובדת בתחום, הדבר שהכי הרבה לקוחות מתחרטים
שלא עשו מההתחלה הוא..."



3. תהיו ספציפיים

"שירות מקצועי ואיכותי" זה מה שכל מתחרה כותב, וזה לא אומר כלום. ספציפי אי אפשר

לזייף, ולכן הוא נשמע אמין. שם אמיתי של לקוח, מספר אמיתי, מקום אמיתי. הפרטים
הקטנים הם שמשכנעים.

איך זה נראה: לא "לקוחות מרוצים", אלא "מירב מרעננה, אחרי לידה שנייה, חזרה להתאמן
אחרי שנתיים של הפסקה."

4. תענו על השאלה המודאגת

לכל לקוח יש פחד שקט לפני שהוא מרים טלפון. כמה זה יעלה? תגיעו בכלל? מה אם זה
ישתבש? עמוד שעונה על הפחדים האלה מראש מוריד את המחסום שעוצר אנשים

מלפנות. גם ברגע הקטן הזה תהיו אנושיים, הודעת שגיאה בטופס יכולה להגיד "שכחנו
את האימייל" במקום משהו קר ומאיים.

איך זה נראה: "פגישת היכרות ראשונה בלי תשלום ובלי התחייבות. נשב נדבר, ורק אתם
תחליטו אם להמשיך."

שימו לב שאף אחד מהארבעה האלה הוא לא טריק SEO. כולם פשוט דרכים
לדבר לבן אדם. וזה בדיוק העניין: כשאתם כותבים נכון לאדם, אתם כבר

מקדמים את עצמכם למכונה. זו אותה עבודה.



אז בפעם הבאה שאתם יושבים לכתוב עמוד, ואותו קול קטן בראש שואל "רגע, גוגל

תאהב את זה?", תחליפו את השאלה. תשאלו במקום: "האם בן אדם אמיתי, מישהו

שמכיר אותי, היה מזהה אותי כאן? האם הוא היה מרגיש שהבנתי אותו?"

כי כל מה שדיברנו עליו השבוע מתכנס לדבר אחד פשוט. המכונה השתכללה עד כדי כך,

שהדרך הכי טובה לרצות אותה היא לשכוח ממנה לרגע ולזכור את מי שבאמת בצד

השני של המסך.

המכונה לא קונה מכם.
היא רק מחליטה למי להראות אתכם.

בסוף, אדם קורא, אדם מחליט, אדם משלם.
תכתבו לו.

 

קיבלת את המייל הזה וזה מציק לך?
קודם כל סליחה - ניתן להסיר את המייל שלך מרשימת התפוצה שלנו בתחתית המייל.

 
אבל רגע! כדאי לך לראות מה מקבלים כל שבוע קוראי הניוזלטר שלנו: ארכיון הניוזלטר.

הם מקבלים את זה ראשונים לפני כולם, כחודש לפני שזה מתפרסם בפומבי.
 

 

יש לך שאלות? הצטרף לקבוצת הווטסאפ שלנו!

הצטרפות לקבוצת הווטסאפ

שאל/י אותנו שאלות על לקסה או קידום אתרים בכלל

 

הרצאות חדשות ביוטיוב של לקסה:

https://www.lexa.co.il/pages/newsletter
https://chat.whatsapp.com/I0Mp9YUraOp5Dgdv9scxuo
https://www.youtube.com/watch?v=nEL-r003HTY
https://www.youtube.com/watch?v=Af1kFO0Pc0Q


5 מומחים על מה שעושים בקידום
ב-2026

17/06/2026 ⏱️

דף נחיתה עם רכיב מחשבון שמכפיל
לבעלי עסקים את ההמרות

10/06/2026 ⏱️

 

כתבות אחרונות מהבלוג של לקסה:

Top of the Funnel - שלב המודעות
במשפך השיווקי

האם GEO זקוק ל-SEO טכני -
המדריך לבעלי עסקים

 

חשוב: הודעה זו נשלחה אליך מכיוון שנרשמת לרשימת התפוצה של לקסה, או השתתפת באחד ממפגשי הזום שלנו.
אם אינך מעוניין/ת לקבל הודעות דוא"ל אלה מאתנו בעתיד, ניתן ללחוץ על הקישור להסרה בתחתית ההודעה.

LEXA
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